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Clique para assistir ao Video



https://www.youtube.com/watch?v=Q-DbJ4M81eQ&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=Q-DbJ4M81eQ&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=2
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O termo “Marketing de Guerrilha” foi inspirado na
estratégia militar de guerrilha, que usa de abordagem nao
convencional, criativa e altamente adaptavel (baseada, por
exemplo, em sabotagens, atentados, emboscadas, barricadas
improvisadas, etc.) e sustentada por recursos limitados.
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Marketing de Guerrilha é sinénimo de uma abordagem néo-
convencional do Marketing, que busca criar grande impacto e

frequentemente usa de recursos limitados.
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Campanhas/acoes de guerrilha, frequentemente, exploram ambientes
urbanos, eventos publicos e situacoes cotidianas para chamar a atencao do
publico.
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snscrons INGREDITENTES DO MARKETING DE GUERRILHA
IMPACTO EMOCIONAL

INOVACAO (Chama atencao) SURPRESA
CRIATIVIDADE TENDENCIAS
RECURSOS MIDIA
LIMITADOS ALTERNATIVA
AMBIENTES ATIVACAO/PARTICIPACAO

URBANOS DO PUBLICO
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https://www.youtube.com/watch?v=-A-7H4aOhq0&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=12PxJtBepdQ&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=3&pp=iAQB
https://www.youtube.com/watch?v=P6QE5GrdrM0&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=6&pp=iAQB
https://www.youtube.com/watch?v=ssj7eQZSjdw&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=7&pp=iAQB
https://www.youtube.com/watch?v=Py6OZoYwINU&list=PL-tIy-rBfaQh0kUmHXaiGgv2Cbmn7affp&index=5&pp=iAQB
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o= O entendimento de "Marketing Viral" se relaciona
- -w.a.@@@@@. a capacidade de um conteudo se espalhar

Ay e

gopl-] .»@ﬁs@i\ﬂ‘ﬁ@ exponencialmente (como um virus) de pessoa para
'ﬂﬁﬂ‘i\r'ﬂ‘"ﬁ“'ﬂ“'ﬁ‘ pessoa, por meio das diferentes formas de
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e comunicacao e midia — seja online ou offline.

O elemento viralizado comumente é impulsionado
por seu conteudo criativo, envolvente, auténtico,
bem humorado, relevante ou emotivo.

As vezes, porém, algo pejorativo como reclamacdes,
denuncias, indignacdoes de consumidores podem
também ganhar grande repercussao.



https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_fen%C3%B4menos_da_Internet
https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_fen%C3%B4menos_da_Internet
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Buzz Marketing se baseia na premissa de que as pessoas tém como habito ou
costume repercutir/debater, com outras pessoas, sobre aquilo de “relevante” que
as cercam (noticias, histdrias, casos, fatos e acontecimentos em geral).

k% basicamente no repasse de conteudo adiante (pelo
__ potencial de compartilhamento), o Buzz Marketing se

(oW “{Igﬂi, sustenta na repercussao, agitacao e burburinho gerados
i )ﬂ"’ﬂ ftﬁ 4 emtorno de um determinado contetido.

u

Diferente do Marketing Viral, que se fundamenta

Enquanto estratégia, a empresa tenta criar, um zumbido -
“Buzz” — positivo, espontineo e auténtico nas conversas e  [\A={OARIETNZI[6
interagoes das pessoas (consumidores em potencial).



https://www.youtube.com/watch?v=p4b8BMnolDI
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Muitos conteudos virais/buzz ndo sdo planejados e surgem espontaneamente.

154

Embora possam ser criados conteudos potencialmente atraentes ao
compartilhamento/repercussdo, a o buzz e “viralizagao” nao sdao natualmente
controlaveis, sendo mais um reflexo do comportamento dos consumidores.

E dificil prever com precisdo o que se tornarad viral/repercutido. Entdo, tais
“Marketings” sao mais aspiracoes do que estratégias planejadas, destacando a
importancia de entender e aproveitar o comportamento do consumidor.
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ATIVIDADE 1 - Buscar Exemplos

1 Procurar na internet exemplos de acdes de marketing que representem o Marketing de
guerrilha, Viral e Buzz marketing.

2 Selecionar pelo menos um exemplo para cada categoria (Guerrilha, Viral e Buzz) que vocé
acho relevante e ilustrativo.

3 Ser capaz de descrever/justificar porque cada exemplo escolhido se encaixa na categoria
escolhida.

ATIVIDADE 2 - Criar uma acao/estratégia (Guerrilha é/ou Viral e/ou Buzz)

1 Ponderar sobre o uso/escolher uma das trés estratégia de Marketing para ser aplicada a um
contexto empresarial especifico (foodpark ou ...).

2 Criar uma acgao relacionada a esse tépico, adaptada ao contexto empresarial fornecido.

3 Apresentar detalhes da estratégia de forma clara e concisa, explicando por que acredita que
seria contributivo para o Marketing da empresa.
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