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Determinacaoe
captacao dos
recursos
necessarios

Identificacaoe Desenvolvimento
avaliacao de do Plano de

oportunidades Negocios




Oportunidade empreendedora (ou simplesmente

“oportunidade”) pode

negocio, 0 “empreenc

ser entendida como o proprio

imento”, ou aquilo que o sujeito

Idealiza e mobiliza es|

‘orgos para concretizar (o algo

novo, dotado de valor).

OPORTUNIDADE E UMA IDEIA COM
POTENCIAL DE TRANSFORMACGAQ DO
CONTEXTO ONDE SERA
MATERIALIZADA.





https://www.pensador.com/autor/emile_auguste_chartier/

OPORTUNIDADE

Representacao mental de uma coisa concreta ou abstrata. Ocasido favoravel.
Talento inventivo, pensamento, concepcao, plano, imaginagao Esperar a oportunidade para fazer o negécio.



0 EMPREENDEDOR DEVE SABER UTILIZAR A
SUA IDEIA, TRANSFORMANDO-A EM UM
PRODUTO OU SERVICO.

- MITO: NOVAS IDEIAS TEM QUE SER UNICAS.

0 FATO DE UMA IDEIA SER OU NAO UNICA NAG
IMPORTA.

AS OPORTUNIDADES QUE, EM GERAL, SAO
UNICAS!




MINHA IDEIA E
REVOLUCIONARIA, MEU

PRODUTO E UNICO E NAO
POSSUI CONCORRENTES,
MAS NAO POSSO FALAR DO
OUE SE TRATA...

PROTOTIPAR!

Importante testar a ideia!!!
ldeias revolucionarias sao raras.

‘odutos Unicos, em geral, nao existem.

boncorrentes com certeza existirao.



FONTES DE NOVAS IDEIAS

Novas ideias surgem quando a mente esta aberta para as mesmas.
Qualquer fonte de informacao pode ser um ponto de partida para
novas ideias e identificacao de oportunidades.

Selecionar as informacoes relevantes!




TECNICAS PARA
NOVAS IDEIAS

INTERNET
BRAINSTORMING.

CONVERSAR COM PESSOAS DE DIFERENTES IDADES E
NIVEIS SOCIAIS.

PESQUISAR NOVAS PATENTES, REGISTROS E
LICENCIAMENTOS NA AREA DE INTERESSE.

ESTAR ATENTO AOS ACONTECIMENTOS DE SUA REGIAO,
TENDENCIAS, PREFERENCIAS.

VISITAR INSTITUTOS DE PESQUISA, FEIRA DE NEGOCIOS,
EMPRESAS, ETC.

PARTICIPAR DE CONFERENCIAS E CONGRESSOS DA AREA.



. QUEBRA DE PARADIGMAS

02 criamivipaoe

04 UTILIZACAC DE TECNICAS
EQUIPES HETEROGENEAS:

idade, cultura,
experiencias,
multidisciplinaridade

(03 INSPIRAGAD + TRANSPIRAGAO




\_/
FORMAS COMUNS DE IDENTIFICAR UMA OPORTUNIDADE




EM PRIMEIRO LUGAR VEM A PAIXAO PELO NEG(')CIOA. ACREDITAR NO NEGOCIO.
DINHEIRO VEM COMO CONSEQUENCIA.

Experiéncia no ramo.

Procure criar negocios em areas que voce

conhece, em que ja tem alguma experiéncia, Nao arrisque tudo em negocios cuja dinamica do mercado e

i4 trabalhou, ou tem sdcios que j3 forma operacional de tocar a empresa voce desconhece, S0

orgue simpatiza com o0 assunto, ou porque é uma area na qual
trabalharam no ramo. porg p porg q

_______ pocratazer Mo e




0PORTUNIDA

ALGUMAS FRASES INTERESSANTES

“EU COMETO MAIS FALHAS DO QUE QUALQUER OUTRA PESSOA, POREM, CEDO OU TARDE, EU PATENTEIO A
MAIORIA DELAS.” (THOMAS EDISON)

“TUDO QUE PODERIA SER INVENTADO JA FOI INVENTADO.” (HARLES DUELL, DIRETOR DO DEPARTAMENTO
DE REGISTROS E PATENTES DOS EUA EM 1889).

“ISSO E UMA BOBAGEM. QUEM VAI QUERER FICAR VENDO ATORES DENTRO DE UMA CAIXA DE MADEIRAS?”
(PRESIDENTE DA WARNER NOS ANOS 50).

“PRECISAMOS DEIXAR NOSSOS PRODUTOS OBSOLETOS ANTES QUE 0S CONCORRENTES 0 FACAM.” (QUEM
DISSE 1SS0?).
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AVALIAGCAO DAS
& OPORTUNIDADES




VIABILIDADE DE
MERCADO

0 PRODUTO TEM COMPRADORES POTENCIAIS?

COM QUE FREQUENCIA O PRODUTO SERIA COMPRADO?
QUEM COMPRARIA?

QUANTOS COMPRARIAM?

QUEM SAQ 0S COMPRADORES?

QUAL PRECO ACEITARIAM?

HA SAZONALIDADE?

MAXIMINIANO, 2006



CONCORRENCIA

QUEM SAQ 0S CONCORRENTES?

QUANTOS SAQ?

ONDE ESTAQ?

OUAIS SAQ SUAS VANTAGENS COMPETITIVAS?

QUAL E 0 ALCANCE E EFICACIAS DE SEUS CANAIS DE DISTRIBUICAQ?
HA BARREIRAS PARA NOVOS ENTRANTES/INGRESSANTES?

OUAIS SAQ OS FORNECEDORES DOS CONCORRENTES?

MAXIMINIANO, 2006



VIABILIDADE DE

EXISTEM COMPONENTES OU MATERIAS PRIMAS PARA FAZER 0 PRODUTO OU PRESTAR 0 SERVICO?
EXISTEM MAQUINAS, EQUIPAMENTOS E/OU INSTALAGOES?

EXISTE MAO DE OBRA?

QUAL INSVESTIMENTO NECESSARIO?

EXISTE VIABILIDADE DE DESENVOLVIMENTO E EXPERIMENTACAQ?

MAXIMINIANO, 2006
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A0 PESSOAL
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@) XERCICIO PRATICO

> -, YAMOS PENSAR EM ALGUM PROBLEMA COTIDIAND.
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DEFINA UM ESCREVA O
PROBLEMA PROBLEMA APRESENTAR

EM UM PAPEL 0 PROBLEMA
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\ REUNIR 0S CADA EQUIPE
,. SROB| EMAS ESCOLHER 4 RARAL A UMA MODERADOR.
GRANDES QUESTOES SOLUCAO. DESAPEGD  DESAPEGO DE IDEIAS

DE IDEIAS
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AVALIACAO DAS OPORTUNIDADES

VIABILIDADE DE MERCADO
CONCORRENCIA

VIABILIADDE DE PRODUGAO
CONTROLE GOVERNAMENTAL
INVESTIMENTO INICIAL E RETORNO
ATRACAO PESSOAL










