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AS CORES E AS
TRADIGCOES CULTURAIS
PELO MUNDO.

Imagem de Skylinera
Fonte: https://br.freepik.com



O simbolismo das cores
varia amplamente entre
culturas e periodos
historicos. Embora certas
associagbes aparegam com
frequéncia (como vermelho
para perigo ou branco para
pureza), as interpretacbes
de cor sao culturalmente
mediadas e dependem de
fatores historicos, religiosos
e contextuais.

CORES

CORES SAO
UMA FORMA
PODEROSA DE
TRANSMITIR
UMA IDEIA OU
MENSAGEM.

no mundo todo.

Elas sdao um recurso global usado para estimular
0 pensamento e o0 sentimento



Cores por cultura

’ Cultura OCIDENTAL

Reqleza
Confiongo Espantuciidade
Sobedong

FEaminmno

Cura Privilégios
Relaxamento | gspirituclidade Vitchdode



Cores por cultura

Cultura Indiana

Riqueza
Virtude
Espaitualidode Regleza

Fonle: NOWSOURCING
Tradugdo: Mundo da Psicologia



Nas tradicoes ocidentais, a
psicologia das cores atribui
efeitos emocionais as
tonalidades; porém, oS
significados simbolicos
podem ser opostos em
outras sociedades.

A compreensao dessa
diversidade evita equivocos
em design, comunicagcao e
marketing global



Confianga e seguranca

Emocao e paixao

Sentimento agradavel e amigavel

Tranquilidade e serenidade
Inovagao e inteligéncia
Alegria e jovialidade
Romance e delicadeza
Luxo

Transparéncia

As cores constituem um sistema semioético’
complexo que varia conforme religido, histéria,
clima, geografia e costumes.

A percepcéao de cor ndo é inata, mas construida
socialmente. Para designers, educadores e
profissionais de marketing, compreender esses
matizes culturais é fundamental para transmitir
mensagens eficazes e respeitosas.

1- E um sistema organizado de signos — como
palavras, imagens, sons e objetos — que se
relacionam entre si para criar e comunicar
significados. Ele abrange tanto os sistemas de
linguagem (como o portugués) quanto outros
sistemas de signos nao-linguisticos, analisando
como 0s seres humanos interpretam e atribuem
significado a tudo que os rodeia.

Fonte: https://blog.ipog.edu.br/comunicacao-e-marketing/neuromarketing/



Fonte: https://ohoje.com/2016/05/15/mes-das-noivas-
tradicoes-chinesas-para-atrair-sorte-e-
prosperidade/#google_vignette

Fonte: https://aceitosim.com.br/vestido-de-noiva-para-casamento-
tradicional

Por meio de uma analise comparativa nota-se que as mesmas cores
podem carregar significados opostos: o vermelho celebratério em
Pequim transforma-se em sinal de luto na Africa, o branco de
casamento no Ocidente torna-se cor funebre em muitos paises
asiaticos. Reconhecer essa variabilidade e investigar o contexto local
sd0 passos essenciais para evitar mal-entendidos e fortalecer a
comunicacao intercultural



ol

Conclusao & Reflexao

A cor emerge da fisica da luz e ganha significado na mente humana.

O circulo cromatico estrutura tonalidades, as harmonias guiam composicdes e os modelos
RGB/CMYK explicam como os dispositivos geram as cores.

A psicologia das cores revela que tonalidades ativam emocgdes, memorias e comportamentos;
contudo, esses efeitos dependem de cultura, contexto e experiéncia individual.

Entre ciéncia e arte, a investigagcédo da cor continua a evoluir, desafiando-nos a pensar criticamente
sobre as nossas percepcoes e a diversidade de significados.
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CORES

Fim da Unidade 3!
Muito obrigado!
Professora Danielle

E
Professor Gilberto
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